附件1
广交会一般性展位与品牌展位位置

粘连申请与安排办法

    一、交易团在线提交一般性展位与品牌展位位置粘连申请
    各交易团需在品牌展位位置安排阶段，通过广交会网络管理与服务系统为企业提交一般性展位与品牌展位位置粘连（下简称一般性粘连展位）申请。其中，粘连的一般性展位须与品牌展位统一特装布展，并不得联营。

    二、商（协）会在线复核一般性展位与品牌展位位置粘连

申请

    商（协）会结合展位布局与品牌展位位置安排，对交易团提交的一般性粘连展位申请的可行性进行复核，并通过广交会网络管理服务系统将复核意见反馈交易团。

   三、交易团根据复核意见在线完成一般性展位数量安排调整
    请交易团通过广交会网络管理服务系统查看商（协）会复核意见，复核不通过的一般性粘连展位自动恢复为该品牌企业的一般性特装展位（交易团可自行调整安排），请交易团将粘连申请不通过的情况通知到企业，并做好解释工作，商（协）会将根据其产品类别等因素分开安排其品牌展位与一般性特装展位位置。

    四、粘连的品牌展位与一般性展位位置安排原则

    一般性粘连展位位置安排以不影响品牌企业的展位位置安排为前提，商（协）会在同一展区安排品牌展位位置时，应依据其品牌展位数量，而非品牌展位粘连一般性展位后的总展位数量。

