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附件 2 

2022 年广交会设计创新奖评选活动方案 

 

广交会每年评选一次设计创新奖，旨在甄选国内外兼具

设计价值和商业价值的设计精品，通过广交会平台展现设计

价值、提升品牌传播、促进对接交流，助力国际贸易高质量

发展。具体方案如下： 

一、奖项愿景 

树立品质标杆，引导设计创新。 

二、奖项名称 

中：广交会设计创新奖（简称 CF 奖） 

英：Canton Fair Design Award（CF Award） 

三、组织架构 

主办单位：中国对外贸易中心集团有限公司。 

协办单位：各交易团（分团）、各进出口商协会。 

合作单位：联合国工发组织投资与技术促进办公室 

下设 CF 奖评选办公室和 CF 奖评审委员会。评选办公室

负责活动具体策划、组织和实施。评审委员会由初评、终评

的评委组成，设评委会主席一名，由设计界德高望重的专家

担任，负责主持评选会议和评选实施。 

四、产品类别 

电子家电、建材家装、工业制造、家居消费、五金工具、
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时尚生活、健康休闲等七大类（视广交会展览板块动态调整）。 

五、奖项设置 

（一）按七大类别设置奖项，每一类均设金银铜奖；设

置至尊金奖，授予所有产品中得分最高者，数量 1-2 名。 

（二）设可持续发展奖。已获得金、银、铜、至尊金奖

的产品，可同时获得可持续发展奖。 

六、获奖权益 

（一）颁奖仪式:每年秋交会举行，邀请有关领导嘉宾

对获奖者进行颁奖。 

（二）线下展示:每年两届广交会期间在线下主题展示，

吸引全球采购商参观，实现采购商与获奖企业间的精准引流。 

（三）线上展示:在广交会官方网站设立在线展示专区，

全年不间断展示历届获奖产品。在广交会展商展品系统突出

CF 奖标签，优先搜索排名，实现智能引流。 

（四）获奖印刷品：授予奖杯及证书；出版获奖产品年

鉴图册，赠予全球重要工商团体、大买家和广交会 VIP 采购

商。 

（五）标识使用：获奖后一年内免费使用“广交会设计

创新奖”及“CF 奖”名义及 LOGO 进行自主推广宣传。 

（六）官方境内外宣传：通过广交会官方渠道大力宣传

CF 奖获奖产品及获奖者。 

（七）展览新品推广：获奖者有机会获邀于广交会期间

组织新品发布或其他宣传推广项目，并可获得免费优先使用
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广交会期间 1间会议室资格。 

（八）品牌展位评审加分：若获奖者为广交会出口参展

企业，则自上一次品牌评审以来，每获铜奖 1 次相应展区加

0.5 分，每获银奖 1 次相应展区加 1 分，每获金奖 1 次相应

展区加 2 分、每获至尊金奖一次相应展区加 3 分，每一展区

累计不超过 3 分。 

七、参评规则 

（一）参评范围 

评选载体为产品，评选活动面向所有企业、机构开放，

不限国别。 

（二）参评条件 

1.参评产品需为参评企业/机构原创产品，且须为上市 5

年以内的作品。 

2.同一参评产品仅能由唯一企业/机构申请。每家企业/

机构申请参评产品上限为 10 件/系列产品。 

3.曾获 CF 奖产品不可重复参评；同一系列，或功能、

外形、设计理念相似的产品不得重复申请参评。 

4.参评企业/机构须自愿签署遵守参评规则的承诺书，

并遵守主办方关于活动组织的各项合法主张。 

5.参评产品不得存在任何知识产权纠纷或争议。主办方

将与知识产权保护机构密切合作，如有经权威认定的侵权或

涉嫌侵权情况发生，及时召回相关产品所获的奖项。 

（三）评审标准 
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1.七大类产品评选标准： 

创新性、功能性、品质、美感性、环保性。 

2.可持续发展奖评选标准：从经济增长、社会包容、绿

色发展三个核心要素考量，有助于实现联合国可持续发展目

标。 

（四）评委构成：初评评委由境内外不同地区大买家、

龙头企业设计总监、商协会代表、境内外设计师、媒体代表

等组成。终评评委主要由联合国系统内或国际组织专家、境

内外设计界专家学者、行业质量专家组成。 

（五）评选办法:初评评委举行线上评审会议，按照评

审标准在线筛选入围终评产品。终评评委对入围产品实物进

行评选，并集中举行评审会议。 

八、评选流程 

每年 5 月底结束参评产品征集，6 月上旬完成参评资质

审核，6 月中旬组织网络远程初评，6月底公示初评结果，7

月组织入围终评的单位寄送产品实物，8 月举行终评评选会，

8 月底公示终评结果，9 月筹备印制年鉴和其他奖励措施，

10 月举行颁奖仪式和落实获奖产品的线上线下展示。 

九、费用 

CF 奖评选活动不对参评者收取费用。参评者需自行负担

进入终评环节后的产品实物寄送及回运费用，以及其他认为

有必要的产品保险费用。 

 


