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第一期：10 月 15 日-19 日； 

第二期：10 月 23 日-27 日； 

第三期：10 月 31 日-11 月 4 日； 

换展期：10 月 20 日-22 日和 10 月 28 日-30 日； 

展期对外洽谈时间：每日 9:30-18:00。 

三、展览布局 

第 118 届广交会展位总规模约 6万个，展期设置、展览

布局维持第 117 届安排不变（详见附件 1）。 

四、展位安排 

（一）品牌展位 

根据部外贸司《关于推迟广交会品牌展位企业重评工作

的通知》（商贸促函〔2015〕110 号），第 118 届广交会品牌

展位数量安排按第 117 届最终状态确定，对于自愿申请退回

或被大会收回的品牌展位，按 2014 年修订下发的《中国进

出口商品交易会出口展品牌展位数量安排办法实施细则》中

关于退回和收回品牌展位的重新安排的有关办法，予以重新

安排。 

为提升展览专业化水平，部分有条件的展区可根据产品

专业化分区工作需要，相应调整优化第 118 届广交会有关品

牌展位位置安排。 

在不违反品牌展位位置安排原则的前提下，允许同一企

业在同一展区内的品牌展位和一般性展位位置粘连，并进行

统一特装，且粘连的一般性展位不得联营。第 118 届将优化
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品牌企业的一般性展位粘连申请与审核流程，在品牌展位位

置安排阶段同步开展品牌企业的一般性展位粘连申报与审

核工作。具体详见附件 2。 

（二）一般性展位 

1.各交易团一般性展位数量安排与调整 

第 118 届广交会各展区一般性展位（新能源、宠物用品

展区、户外水疗设施题材以及第三期中央通道展位除外）数

量安排按第 117 届最终状态确定。 

有展位类别调整需求（含等量/不等量调整与还原）的

交易团（分团），可自行协商一致后，通过广交会网络管理

与服务系统提交调整申请。 

2.新能源、宠物用品展区企业展位数量安排 

第 118 届广交会新能源、宠物用品展区企业展位数量暂

按照“老企业达标保留、新企业择优安排”的原则安排，其

中新企业暂按第 116 届新能源、宠物用品展区展位数量安排

办法，结合第 118 届企业申报情况择优安排。最终工作要求

和安排另行通知。 

3.铁石装饰品及户外水疗设施展区展位安排 

第 118届广交会铁石装饰品及户外水疗设施展区企业申

请展位时间延长至 2015 年 7 月 15 日，并于 8 月 5-12 日通

过广交会网络管理与服务系统开展该展区交易团（分团）展

位需求申报。属铁石装饰品类别的基数内展位按第 117 届最

终状态确定，无需另行申报。 
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4.展馆 A 区中央通道展位安排 

第 118 届广交会展馆 A区中央通道展位第一、二期各交

易团展位数量按第 117 届最终状态确定；第三期重新开展需

求申报，并优先安排相关地区特色产业集群展位，具体事宜

另文通知。 

五、组展时间进度 

第 118 届广交会组展时间较为紧迫，为确保整体进度，

在时间进度计划上适当压缩了各环节时间，并根据展区是否

涉及品牌展位数量安排调整，实行展位位置分两批安排，整

体组展工作拟于 9月 18 日前完成（详见附件 3），其中： 

品牌展位：数量调整安排于 8 月 12 日前完成，位置备

案预置第一批于 8月 21 日、第二批于 8月 31 日前完成； 

    一般性特装展位：数量安排于 8 月 17 日前完成（交易

团于 8月 12 日提交），位置备案预置第一批于 9月 9日前、

第二批于 9月 14 日前完成； 

    一般性标准展位：数量安排于 8 月 28 日前完成，位置

备案预置第一批于 9月 16 日、第二批于 9月 18 日前完成。 

其中，涉及品牌展位数量安排调整的展区（第二批）包

括： 

第一期：家用电器，电子消费品及信息产品，通用机械、

小型加工机械及工业零部件，车辆，建筑及装饰材料，卫浴

设备，五金； 

第二期：玩具，日用陶瓷，工艺陶瓷，家具，节日用品，
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礼品及赠品； 

第三期：裘革皮羽绒及制品，食品，男女装，医药保健

品及医疗器械，运动服及休闲服，鞋，箱包，办公文具，纺

织原料面料，家用纺织品。 

其余展区为第一批。 

第 118 届广交会继续实行特装超期更改处罚机制，在一

般性特装展位数量安排截止日（8月 17 日）后，不再接受一

般性特装展位的追加申请（替换一般性特装退出企业的除

外）。企业如发生一般性特装展位更改，按处罚机制处理（详

见附件 4）。 

六、组展优化工作 

（一）进一步拓展、优化展品专业分区工作，提升展览

专业化水平 

为提升展览专业化水平，在巩固、优化现有展区内展品

专业分区成果基础上，第 118 届广交会将设置展品专区的展

区范围进一步扩大至 26 个展区，具体涉及展区包括： 

第一期：电子消费品及信息产品、电子电气产品、汽车

配件、车辆、工程农机、大型机械及设备、五金、工具、建

筑及装饰材料、卫浴设备、化工产品、新能源、照明产品等

展区； 

第二期：宠物用品、玩具、编织及藤铁工艺品、铁石装

饰品及户外水疗设施、园林用品等展区； 

第三期：运动服及休闲服、服装饰物及配件、家用纺织
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品、纺织原料面料、体育及旅游休闲用品、医药保健品及医

疗器械、食品、鞋等展区。 

同时，为进一步提高展品专业分区的工作成效，第 118

届将通过信息化手段，在广交会展位图纸管理系统增设色块

标识展品专区的功能，商协会在安排企业展位位置时，可根

据专区色块分布情况，更直观地检验、优化专区展位位置安

排。 

（二）加强资质审核，推动优胜劣汰，提升展览质量 

第 118 届广交会，各交易团和商协会要继续加强企业参

展资质审核，严格执行参展企业出口额达标率 80%的规定，

继续落实参展企业年更新率 5%的优化措施，优先安排环保、

低碳产品参展。 

（三）全面加强专业化宣传推广工作 

第 118 届广交会继续强化专业化宣传推广，在参展易捷

通系统增设品牌企业亮点展品的申报平台，亮点展品可通过

官方网站专栏分专业板块提前推送，并有机会纳入广交会官

方微信、FACEBOOK 等多种宣传推广渠道。同时，第 118 届还

将分专业板块改版参展商名录，强化对品牌企业的宣传。 

七、继续执行退展位约束机制（新能源、宠物用品展区

除外） 

详见附件 5 

八、继续设置撤换展回旋运作区域 

详见附件 6 



7 
 

九、继续开展组展表彰工作 

详见附件 7 

十、规范刀具展品安全管理 

按照大会保卫办要求，第 118 届将进一步加强刀具展品

安全管理。请交易团（分团）与相关商协会督促相关企业，

切实做好参展刀具展样品的申报、保管、检查、管理和防控，

如实申报和报备登记，指定专人管理，展示期间参展刀具样

品均须入柜，存放刀具的展柜必须带锁，不得在展馆内赠送、

买卖刀具展样品等。详见大会保卫办 2015 年 7 月 23 日印发

的《关于切实做好中国进出口商品交易会刀具展样品参展安

全管理工作的通知》。 

十一、开展内外贸对接工作 

第 118 届广交会继续坚持参展企业自愿接待的原则，通

过在展位上加贴“欢迎国内采购商参观”的标识，对有参展

资质的国内专业采购商开放。 

十二、进口展区 

第 118 届广交会进口展区规模 2 万平方米，产品类别分

为 6大类，其中第一期展出电子及家电、建材及五金、机械

设备；第三期展出食品及饮料、家居用品、面料及家纺。目

前,已有来自 45 个国家与地区的近 600 家企业确定参展，包

括澳大利亚、阿根廷、日本、土耳其、韩国等国家展团和众

多相关行业的国际知名企业，欢迎各交易团（分团）向外贸

中心积极推荐国内采购商。 
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十三、会议论坛活动及广交会出口产品设计奖相关安排 

（一）“设计提升贸易”系列活动 

广交会产品设计与贸易促进中心将在第 118届迎来五周

年庆典，将在第三期推出“广交会原创设计产品时尚秀”，通

过动态走秀和静态展示相结合的模式，向参展企业呈现原创

设计精品；组织更多优质国际设计资源，举办日本主题设计

展示，邀请黑川雅之等设计权威与会；同时，以五周年为契

机，推出出版《PDC 设计》并举行首发仪式、组织原创设计

邀请展等一系列设计活动。 

（二）2015 年广交会出口产品设计奖评选活动 

在进一步丰富获奖奖励措施和拓宽征集渠道的基础上，

2015 年广交会出口产品设计奖（简称 CF 奖）的征集规模和

产品质量继续保持上升态势，共有 486 家企业的 773 件产品

参评，共邀请到包括国际工业设计协会执委渡边诚（日本）、

官政能（台湾）、国际红点奖评委何人可、联想集团首席设

计师姚映佳等 40 名来自 13 个国家和地区的权威评委，奖项

颁奖仪式将在第 118 届广交会期间举办，2016 年 CF 奖评选

产品征集届时将同步启动，欢迎关注。 

（三）同期会议论坛活动 

第 118届广交会同期的论坛活动继续以帮助企业开拓创

新视野和启发创新模式为突破点，组织举办包括设计体验、

流行趋势、品牌营销、法律咨询等在内的一系列论坛，敬请

关注并积极动员企业参加。 
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十四、进一步推进广交会绿色发展 

按照商务部办公厅《关于印发〈广交会绿色发展计划〉

的通知》（商办贸函[2014]69 号）要求，第 118 届广交会绿

色展位普及率目标为 80%，重点推进的展馆 A 区绿色展位普

及率目标为 82%，主通道展位全面实施绿色布展，5.1 展厅

第一期力争达到 90%，第二期、第三期力争达到 100%；11.3

展厅力争达到 90%；C 区 4 楼展厅力争达到 100%。为达成目

标，外贸中心将继续加强特装审图环节管理，及时向交易团

（分团）、商协会通报绿色展位普及率达标动态情况；已申

报绿色特装的企业，须按规定申报绿色布展方案；凡方案未

通过审核或现场复核未达标的，均不能计入交易团达标率统

计范围，同时对相关施工单位进行处罚；经复核当届不符合

绿色展位标准的主通道参展企业，下届将不再安排主通道展

位位置。 

    请各交易团（分团）、各商协会高度重视，加大推动工

作力度： 

    一是尽早启动组织工作，出台明确的实施细则，可视情

将绿色布展与展位分配、展位位置安排挂钩。在安排特装展

位位置时，优先安排已申报绿色布展的企业，特别是主通道

展位只能安排给已申报绿色布展的企业，并在特装审核、展

位位置安排等节点加强动态监控，及时做好企业绿色布展的

引导和监督。同时，要根据外贸中心通报的达标情况和企业
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附件 2 

广交会一般性展位与品牌展位位置 
粘连申请与安排办法 

 

一、交易团（分团）在线提交一般性展位与品牌展位位置

粘连申请 

各交易团（分团）需在品牌展位位置安排阶段，通过广交

会网络管理与服务系统为企业提交一般性展位与品牌展位位置

粘连（下简称一般性粘连展位）申请。其中，粘连的一般性展

位须与品牌展位统一特装布展，并不得联营。 

二、商协会在线复核一般性展位与品牌展位位置粘连申请 

商协会结合展位布局与品牌展位位置安排，对交易团（分

团）提交的一般性粘连展位申请的可行性进行复核，并通过广

交会网络管理与服务系统将复核意见反馈交易团（分团）。 

三、交易团（分团）根据复核意见在线完成一般性展位数

量安排调整 

请交易团（分团）通过广交会网络管理与服务系统查看商

协会复核意见，复核不通过的一般性粘连展位自动恢复为该品

牌企业的一般性特装展位（交易团可自行调整安排），请交易团

将粘连申请不通过的情况通知到企业，并做好解释工作，商协

会将根据其产品类别等因素分开安排其品牌展位与一般性特装

展位位置。 

四、粘连的品牌展位与一般性展位位置安排原则 

一般性粘连展位位置安排以不影响品牌企业的展位位置安

排为前提，商协会在同一展区安排品牌展位位置时，应依据其

品牌展位数量，而非品牌展位粘连一般性展位后的总展位数量。 



附件3 第118届广交会组展工作时间进度计划安排

组展事项 子项 具体内容 完成时间

企业展
位申请

一般性展位
申请

企业通过“参展易捷通”申请一般性展位，并将书面申请资料报相关交易团。 5月15日-6月15日

展区布局
制作展区框

架图
外贸中心制作基础展位框架图。 7月24日

外贸中心汇总退回品牌展位数量。 7月24日

商协会按照品牌展位数量安排办法，提出需调整安排的品牌展位的数量安排方案，
报送外贸中心。

7月31日

外贸中心对商协会提出的品牌展位调整安排方案进行复核，形成品牌展位数量调整
安排初步方案，报外贸司。

8月5日

外贸司审核、公示、公布品牌展位数量调整安排方案。 8月12日

商协会提出品牌展位位置安排方案，分批报外贸中心复核。其中，不涉及品牌展位
安排调整的展区为第一批，涉及品牌展位安排调整的展区为第二批，下同。

第一批：8月7日
第二批：8月17日

外贸中心复核商协会提交的品牌展位位置安排方案，报外贸司审核。
第一批：8月12日
第二批：8月20日

经外贸司审核后，外贸司与外贸中心公示品牌展位位置安排方案（公示3天）。
第一批：8月13-18日
第二批：8月21-26日

外贸司确定品牌展位位置安排方案，外贸中心在广交会官方网站公布各展区品牌展
位图。

第一批：8月20日
第二批：8月28日

交易团通过备案系统提交一般性展位粘连品牌展位申请（以下简称粘连展位）。 7月24日

商会结合品牌展位布局，对品牌企业的粘连展位申请的可行性进行审核。 8月5日

交易团根据商会审核意见，对审核不通过的粘连展位安排进行调整。 8月12日

交易团通过备案系统完成特装企业资格审核，提交一般性特装展位数量安排方案
（不含第三期中央通道展位）。

8月12日

商协会复核各交易团特装企业参展资格，交易团根据商协会复核意见完成特装企业
调整。

8月17日

商协会提出一般性特装展位位置安排方案，连同特装展位图报外贸中心复核。
第一批：8月28日
第二批：9月3日

外贸中心对商协会的一般性特装展位位置安排方案进行复核后，报外贸司审核。
第一批：9月2日
第二批：9月8日

经外贸司审核后，外贸司与外贸中心公示一般性特装展位位置安排方案。
第一批：9月3日-7日

第二批：9月9日-11日

外贸司确定一般性特装展位位置安排方案，外贸中心通过广交会官方网站公布特装
展位图。

第一批：9月9日
第二批：9月14日

交易团通过备案系统完成大型机械、车辆、工程农机统一布展企业的资格审核，提
交企业一般性标准展位数量安排，逾期提交的展位位置将安排在最后。

8月21日

交易团通过备案系统完成标准展位企业资格审核，提交企业一般性标准展位数量安
排，逾期提交的展位位置将安排在最后。

8月28日

商协会复核各交易团标准展位企业参展资格，提出一般性标准展位（含统一布展展
位）位置安排方案，报外贸中心。

第一批：9月16日
第二批：9月18日

外贸中心复核商协会的一般性标准展位（含统一布展展位）位置安排方案后，商协
会确定一般性标准展位位置安排方案。

第一批：9月16日
第二批：9月18日

开展第三期一般性中央通道展位重新需求申报与安排工作。 8月份

完成企业第三期一般性中央通道展位数量与位置安排工作。 9月中上旬

完成备案系统参展企业品牌展位位置预置工作。
第一批：8月21日
第二批：8月31日

完成备案系统参展企业一般性特装展位位置预置工作。
第一批：9月9日

第二批：9月14日

完成备案系统参展企业一般性标准展位位置预置工作。
第一批：9月16日
第二批：9月18日

参展企业展
位责任人备

案

参展企业通过“参展易捷通”完成展位负责人填报，送交展位责任书。如有联营单
位完成确认。

第一、二期9月25日
第三期9月30日

备注：   

3.备案预置完成时间：品牌展位：8月31日；一般性特装展位：9月14日；一般性标准展位：9月18日。

备案预置

参展企业
展位位置备

案预置

1.展位数量安排完成时间：品牌展位：8月12日；一般性特装展位：8月17日（交易团8月12日提交）；一般性标准展位：8月28日；

2.展位位置安排完成时间：品牌展位：8月28日；一般性特装展位：9月14日；一般性标准展位：9月18日；

品牌展位安
排

品牌展位数
量安排

品牌展位位
置安排

一般性展位
安排

与品牌展位
粘连的一般
性特装展位

安排

一般性特装
展位安排

一般性标准
展位安排

第三期中央
通道展位安

排



附件 4 

 

广交会出口展特装超期更改处罚机制 

 

为更好地保障广交会组展工作进度，针对特装展位变动

频繁的情况，从第 107 届起对发生特装超期更改的企业进行

处罚。特装超期更改指企业在交易团提交一般性特装展位安

排方案截止后发生的特装调整（包括退回全部或部分特装展

位、将全部或部分特装展位改为标准展位）。 

特装超期更改相应处罚如下： 

一、企业在一个展区出现特装超期更改的情况，从下届

起连续三届不能在该展区进行特装； 

二、企业在两个或以上展区出现特装超期更改的情况，

下届起连续三届不能在任一展区进行特装。 

各商/协会在当届广交会闭幕后的两个工作日内，将发

生上述特装展位更改的企业名单报广交会工作领导小组办

公室。 
 



附件 5 

 

广交会退展位约束机制 

 

在完成所有企业展位位置预置截止后的第二天之前（含

9 月 19 日）退展位的，所退展位不收取展位费；在 9 月 20

日至 10 月 14 日退展位的，所退展位收取一半展位费；在 10

月 15 日及之后退展位的，所退展位收取全额展位费。 



附件 6 

 

第 118 届广交会撤换展回旋区域设置 

 

为确保撤换展工作的顺利进行，第 118 届广交会第一、

二期继续在展馆 A、B 区设置撤换展回旋运作区域，该区域

只安排标准展位，不安排特装展位，具体如下： 

A 区：1.1-5.1、1.2-5.2 展厅最南端东西走向的 4排展

位（第一期 1.1-3.1 大型机械及设备展区、汽车配件展区、

动力/电力设备展区，3.2-4.2 家用电器展区除外；第二期

1.2-4.2 日用陶瓷展区、工艺陶瓷展区除外）。 

B 区：9.1-11.1,9.2-11.2,9.3-11.3 展厅最南端东西走

向的 4 排展位（第一期 11.3 电子电气产品展区靠近主通道

的前 3个展位除外）；12.2-13.2 展厅最北端东西走向的 4排

展位。 



附件 7 

 

第 118 届广交会组展工作表彰标准 

 

一、组展进度执行情况 

（一）一般性展位数量安排：一般性展位数量安排方案

提交截止后，提交比例达 100%（卡车通道展位除外）； 

（二）一般性特装企业展位数调整：交易团提交企业一

般性特装展位数量安排截止后，省市团企业一般性特装调整

次数（注：一家企业调整一次即计为一次调整）占本团参展

企业数比例不超过 5%，央企分团无一般性特装调整情况； 

（三）退展位情况：无一般性展位退回情况。 

二、展品质量监管工作落实情况 

（一）按商务部办公厅《关于加强中国进出口商品交易

会展品质量监管有关工作的通知》（商办广函[2010]1700 号）

要求，与当地质检部门合作开展展品质量监管工作，将本团

参展企业名单送当地质检部门审核，提交展品质量监管工作

书面材料及展品质量监管工作小组名单，将质检部门盖章的

正式核查结果书面报广交会工作领导小组办公室备案。 

（二）按《广交会出口展展品质量及贸易纠纷投诉监控

办法》要求，承担本团企业（含联营供货单位）的展品质量

与贸易纠纷投诉调解处理责任，收到广交会工作领导小组办



公室发出的展品质量及贸易纠纷协查通知后，于收到之日起

30 天内向广交会工作领导小组办公室书面提交调查调解情

况材料。 

三、交易团未出现一般性展位参展企业违规使用或空置

展位等问题。 

四、交易团绿色展位普及率达到《商务部办公厅关于印

发<广交会绿色发展计划>的通知》（商办贸函[2014]69 号）

规定标准。 
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