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附件 1 

 

2016 年广交会 CF 奖评选活动组织方案 

 

为积极响应我国创新驱动发展战略，促进推动外贸结构

调整和外贸动力转换，广交会 2016 年继续举办广交会出口

产品设计奖（CF 奖）评选活动。 

本年度活动将创新优化奖项设置及评选、评委构成和获

奖推广，旨在通过更专业、客观的评审，更权威的评委团队，

更对口的宣传推广，进一步提升奖项的权威价值和推广成

效，促进更多有突出价值的中国出口产品获得更高的市场认

可并促进成交。具体细节如下： 

一、2016 年 CF 奖亮点 

（一）按七大类产品设奖评审 

因应目前参评产品数量多，涉及行业范围广的特点，CF

奖首次按七大类产品设置奖项，每一大类产品均设金银铜

奖。调整后，不仅可为参评产品提供更多获奖机会，而且大

大提升了评审科学性，评审结果对专业采购商更对口，更具

吸引力。 

（二）增设提名奖 

由终评评委在各大类得分靠前但未获得至尊及金银铜

奖的产品中提名，使得部分与奖项失之交臂，但在特定市场

领域有显著价值、仅适用于特定用户群体，或在个别功能细
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节、艺术考量方面有独到之处的产品同样能获得宣传展示机

会，帮助企业提升商业价值。 

（三）丰富评委构成 

在原有的境外不同地域大买家、广交会品牌企业设计总

监、商协会代表、境内外设计师等评委基础上，首次引入经

济或设计类媒体评委，并适当增加专长于图形艺术、色彩构

成、潮流预测方面的评委比例。调整后，不但侧重于外观设

计和侧重于功能设计的评委构成更加均衡，而且评选意见更

加客观全面，同时带动提升奖项权威性。 

（四）拓宽获奖产品推介渠道 

一是首次分产品大类刊印获奖产品年鉴，更专业对口，

便于采购商按图索骥找到合适的供应商；二是全新改版线上

展厅，打造全年无休的“精品廊”；三是充分利用广交会各

种宣传平台，尤其是位于广交会展馆中平台的获奖展示厅，

全面向采购商推介获奖产品，为获奖企业提供更多增值宣传

服务。 

二、2016 年 CF 奖具体组织事宜 

（一）组织架构 

主办单位：中国对外贸易中心（集团） 

合作单位：中国工业设计协会 

支持单位：各进出口商会、外资协会 

下设机构：评选办公室、评委委员会 

（二）奖项设置 
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按七大类产品设置奖项，每一类产品均设金银铜奖。至

尊金奖将授予所有产品中得分最高者。增设提名奖，由终评

评委在各大类得分靠前但未获得至尊及金银铜奖的产品中

提名，每名评委拥有 2次提名权。奖项等级和数量上限如下，

各类别奖项数量将根据该类别参评产品数量确定： 

至尊金奖  1 名 

金奖     20 名（分属七大类） 

银奖     30 名（分属七大类） 

铜奖     100 名（分属七大类） 

提名奖   20 名 

（三）获奖产品推介 

获奖产品和企业可获得以下免费奖励：两届广交会期间

在广交会展馆中平台获奖展示厅作实物展示（提名奖除外）;

在广交会和 PDC官方网站在线展示;出席颁奖仪式;作为广交

会拳头产品向海外工商团体推介;分类列印 CF 奖年鉴;接受

媒体采访;广交会期间在馆内 LED屏幕播出获奖产品信息;通

过广交会社交媒体发布获奖产品信息。 

（四）参评规则 

1.参评范围。评选活动面向广交会出口展区参展企业的

产品，分电子电器、建材五金工具、交通机械能源、生活用

品、家居园林、健康医疗和纺织服饰七大类，涵盖 48 个出

口展区（除化工产品、食品展区外的所有展区）。 

2.参评条件。参评企业必须于 2014-2016 年期间，在参
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评范围内的出口展区参展；参评企业从未被列入广交会涉嫌

违规使用展位黑名单；参评产品不得存在任何知识产权纠纷

或争议。 

3.评审标准。设置创新性、功能性、品质、美感性和环

保性五个评审标准。 

创新性：产品设计概念新颖独特，引领产品发展趋势；

有效使用新技术、新材料、新工艺；提供创新解决方案。 

功能性：功能先进，结构合理，性能稳定；以人为本，

考虑人机工程关系，具备良好的舒适性和便捷性；实用性强，

识别与操作简单高效，安全耐用。 

品质：工艺品质精良，产品符合并达到国内外相关质量

标准，适合批量生产制造。 

美感性：外观造型设计美观，体现科技与艺术的结合；

风格特色突出，色彩搭配和谐。 

环保性：产品材质、设计理念符合绿色节能环保要求并

适应可持续发展的趋势。   

4.评委构成。初评的评委由境外不同地域大买家、广交

会品牌企业设计总监、商协会代表、境内外设计师、经济或

设计媒体代表组成；终评的评委由境内外设计界专家学者组

成。从地域来看，评委境内外比例约 1:1。适当增加专长于

图形艺术、色彩构成、潮流预测方面的评委比例，让侧重于

功能设计和外观设计的评委构成更加均衡。 

5.评选办法。初评：评委通过网络查看参评产品的资料
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和信息（包括图片、产品简述、视频或佐证资料），按照评

审标准筛选入围产品。终评：评委对入围产品实物进行评选，

并集中举行评审会议。 

（五）评选流程及时间安排 

时间 项目 

2015 年 10 月 15 日 

-2016 年 5 月 15 日 
产品征集 

2016 年 5 月 16-20 日 资质审核 

2016 年 5 月 21-5 月 31 日 网络初评 

2016 年 6 月 6-17 日 初评结果公示 

2016 年 6 月 18 日- 7 月 12 日 收集终评产品实物 

2016 年 7 月 21 日 终评 

2016 年第 120 届广交会期间 颁奖仪式及其他获奖回馈

各展区对应参评产品大类、参评指引、具体评选标准等

请参阅广交会官网 CF 奖栏目。CF 奖评选活动不对参评企业

收取费用，企业仅需负担进入终评环节后的产品实物寄送及

回运费用，以及其他企业认为有必要的产品保险费用。 

 

 

                          广交会 CF 奖评选办公室 

                               2016 年 3 月 
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附件 2 

 

2016 年广交会 CF 奖评委推荐标准 

 

一、推荐数量 

商协会代表 1 名，对口各大类行业的专业代表每类 3-5

名。请提供评委个人简历（中英文版）及生活照 1张。 

二、资质标准 

（一）具有良好的思想道德品质和高度的工作责任心，

坚持原则，客观公正。 

（二）商协会代表须为商协会副处级或以上干部，且熟

悉行业情况。专业代表以担任过工业、科技、设计领域奖项

的评委为佳。其中，来自生产企业的专业代表须担任设计总

监或以上职务，或担任过新产品开发项目、工业设计项目负

责人，了解行业设计现状和发展方向；来自院校的专业代表

须对行业发展有深刻理解研究，以拥有副教授以上职称，或

出任国家或省级研究课题成员，或有行业专业称号者为佳。 

（三）身体健康，能按时、按要求完成评审工作（初评

为 5月 21-31 日，时长共 11 天，其中工作日 7天）。 

外贸中心（集团）将综合考虑评委职业类型、行业领域、

地域分布以及参评产品数量等因素，确定最终评委名单，并

颁发评委聘书，支付评审酬劳。
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附件 3 

 

2016 年广交会 CF 奖评委回执 

类别 单位 姓名 职务 所熟悉的产品类别 联系方式 

商协会代表      

专业代表      

专业代表       

专业代表       

专业代表       

专业代表       

专业代表      

专业代表      

专业代表      

专业代表      

专业代表      

备注：“所熟悉的产品类别”栏填入代码如下：1电子电器类，2建材五金工具类，3交通机械能源类，4生活用品类，5家居园林类，6健康医疗类，7纺织服饰类。 

      

联系人：广交会工作部余劲文 

电  话：020-89138576，传  真：020-89138550 

电子邮箱：cf@cantonfair.org.cn 
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  抄送：中心（集团）领导（1），广交会工作部，存档（2）。  

  中国对外贸易中心（集团）董办       2016 年 3 月 4 日印发 
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