第120届广交会资讯增值服务精彩纷呈
第120届广交会将继续通过广交会会议论坛、广交会出口产品设计奖（CF奖）及广交会产品设计与贸易促进中心（PDC）三大载体，为参展企业提供及时、富有价值的资讯增值服务。
一、广交会会议论坛
本届广交会围绕行业峰会、设计创新、品牌营销、潮流趋势和技术研发等5大题材共举办逾20场活动。论坛将邀请Gfk捷孚凯、SGS通标检测、NCS瑞典色卡、Pantone美国色卡、Fashion Snoops、LinkedIn领英、Letv乐视等等一系列著名机构专家与会，与参展企业一同分享行业高端资讯。
亮点一：10月16日下午，首次举办广交会创新发展论坛暨2016年广交会出口产品设计奖颁奖仪式，邀请评委会主席、至尊金奖海尔集团高层以及商务部研究院外贸研究所负责人，奉上企业下一步战略发展的解读及建议。论坛后，年度外贸产品的最高颁奖盛典将隆重举行。
亮点二：10月17日下午，邀请华南理工大学专家，以及五矿商会特邀的三家建材卫浴行业品牌企业，就建材卫浴行业发展趋势进行探讨，并现场发布年度旗舰单品。
亮点三：揭秘世界知名社交媒体LinkedIn的海外社交营销方式方法。
亮点四：打造属于广交会的色彩盛宴。NCS、Pantone、Fashion Snoops等世界知名色彩研发机构首次齐聚广交会，为各期企业揭示如何用色彩捕捉客户的欢心。
二、广交会产品设计与贸易促进中心（PDC）
本届PDC将有来自英国、法国、德国、荷兰、意大利、日本、韩国、葡萄牙、西班牙、瑞典、阿联酋及中国香港、中国台湾和中国大陆等14个国家/地区的94家优秀设计公司/机构，8名中韩青苗设计师参与设计展示，展位为184个，展示面积为1665平方米。同时，PDC将举办设计之夜、时尚秀之夜及第三届广交会原创设计时尚秀等活动，不但为广大企业带来最前沿的创意设计与资讯，也带来全新的推广和对接模式。
亮点一：打造引领商业模式平台
——引入全新销售渠道平台。PDC将与明星合伙人品牌孵化平台“星咖特购”达成合作，通过与设计、明星合伙人对接等形式，孵化品牌产品。
——做实PDC设计孵化平台，与设计师、艺术家、生产企业合作打造衍生品，利用多平台的展示、推广，为广交会的生产设计力量提供合作平台与机会。
亮点二：举办系列主题活动
——与韩国设计振兴院（KIDP）共同举办韩国设计主题活动。参展企业可以通过一系列活动，与24家与会韩国优秀设计公司共觅商机。
——举办第三届广交会原创设计时尚秀，结合国内知名设计师、婚纱、晚礼服、休闲时尚企业等，为广交会第三期买家带来视觉盛宴。
——与广东省商务厅举办“广东好产品”系列活动。将邀请历届部分CF奖获奖企业代表参与，通过动态展示、专家点评、趋势解读等为为广交会买家呈现广东好产品。
——与广东省陶瓷行业协会举办陶瓷行业高峰论坛，将邀请国际知名陶艺家李见深、意大利鬼才设计师Stefano Giovannoni、G20杭州峰会国宴瓷主设计师黄春茂、北京故宫陶瓷专家等作为本场论坛讲者，为陶瓷行业带来全方位的思想饕餮盛宴。
三、广交会出口产品设计奖（CF奖）
2016年CF奖经过近千件产品的角逐，最终确定57家企业的72件产品摘得殊荣。
亮点一：自2016年始，首次按产品大类设奖评审。因应广交会覆盖行业众多，产品特点各不相同的特点，在7个产品类别均设金银铜奖，为获奖产品推送予对口行业的采购商打通专属渠道。
亮点二：获奖产品多为侧重于个性化与智能化设计产品。
亮点三：继续提供颁奖仪式、品牌评审加分、在线展示、实物展示、产品年鉴、标志授权、海外推介和媒体服务等多种奖励，其中实物展示是企业展示自身形象的最有效手段。获奖展示厅位于展馆A、B区间中平台，展馆核心通道旁，每届每日到访近800人次，能有效吸引众多采购商到场体验，促成下单。
2017年CF奖已经开始征集，有意参评的企业请拨打18520362854咨询相关信息。
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