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稳中求进，巩固外贸回稳向好势头 

广交会工作领导小组办公室主任 李晋奇 

（在第 122 届广交会筹备工作会议上的讲话） 

 

各位同志： 

大家好！今天，我们在北京召开第 122 届广交会筹备工

作会议，就第 122 届广交会筹备和下一步发展进行研讨。傅

自应副部长将于明天下午专程出席会议并作指示，体现了部

领导的高度重视、期望和关怀。 

近几年来，我国通过“调结构、转方式”，创新推动外

贸发展取得了成效，对外贸易实现回稳向好。这体现在 1-7

月我国海关进出口额同比增长 18.5%，也体现在第 121 届广

交会采购商到会和出口成交实现“双升”的良好势头上。在

商务部、广东省的正确领导下，在各地商务部门和交易团、

商协会的大力支持下，第 121 届广交会运行平稳、成果丰硕，

境外采购商到会同比增长 5.87%，出口成交同比增长 6.9%，

为推动外贸回稳向好、促进外贸结构优化升级作出了新的贡

献。 

即将到来的第 122 届广交会，是贯彻落实习近平总书记

致第 120 届广交会贺信和李克强总理重要批示精神，巩固外

贸回稳向好势头的重要一届广交会。在筹备工作中，我们继

续贯彻新发展理念，稳中求进、创新驱动，在组展、招商和
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展览服务等方面全面提升国际化、专业化、市场化、信息化

水平，建设“智慧广交会”和“绿色广交会”，打造多功能

综合平台，为增强外贸综合竞争力、培育国际竞争新优势服

务，以实际行动迎接党的十九大胜利召开。 

下面，我代表广交会工作领导小组办公室，向大家通报

第 122 届广交会的筹备工作情况。 

 

第一部分  第 122 届广交会筹备工作特点 

 

第 122 届广交会总体展览格局保持稳定，展位总数约 6

万个，筹备工作的主要特点有： 

第一，以专业化为核心，全面提升组展专业化水平。 

第 122 届广交会组展工作围绕专业化这一核心方向，从

以下两方面着力提升组展专业化水平： 

一是重点优化展品专业分区，加强展览专业化宣传工

作。展品专业分区，已成为当前展览格局相对稳定的情况下，

广交会提升展览专业化水平的重要措施。第 122 届广交会共

在 34 个展区设置展品专区 140 个，其中家用电器、动力电

力设备、钟表眼镜、童装、家具、裘革皮羽绒及制品、地毯

及挂毯等 7个展区首次设置产品专区，各展期组展专业化水

平均有新的提升，在提升展览效果、引导题材细分、促进展

品结构优化方面发挥了积极作用。 
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同时，广交会近年来围绕部分重点题材开展专业化宣

传，第 122 届广交会在原有电子及家电类、能源类、纺织服

装类等题材基础上，新增机械、建材等五大类重点宣传题材，

范围覆盖 26 个展区，并根据重点宣传题材定制招商推介内

容，联动行业协会与专业机构开展远程视频招商。同时，设

置超过 4500 个与重点展区相关的关键词，在谷歌等四大搜

索引擎上投放，进一步强化广交会专业化宣传效果。 

二是全面评审，精心培育新题材。经过几年的培育，新

能源与宠物用品展区展位需求创近两年新高。按照相关展位

安排工作方案，第 122 届广交会对新能源和宠物用品展区参

展企业进行严格考量、全面遴选，拟吸纳更为丰富多元的优

质企业参展，包括力诺瑞特、五星、正信光电、天元、中宠

等行业龙头品牌，总体参展质量进一步提升。 

第二，积极采取措施减轻企业负担，支持贫困地区外贸

发展 

一是继续加大力度减轻企业参展负担。继续按照第 119

届以来降低后标准收取展位费，以实际行动支持企业参展；

贯彻落实中央关于脱贫攻坚的战略部署，对全国 840 个县的

参展企业免收展位费。同时，继续实施减免 23 项现场服务

项目收费、标准展位地毯免费统一铺设等举措，进一步为企

业减负。以上合计，预计共减少收取费用超过 2.5 亿元。 

二是增设贫困地区特色产品展区。为贯彻落实中央关于
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脱贫攻坚的战略部署，第 122 届广交会拟在第三期新设贫困

地区特色产品展区，展位规模约 200 个，免收展位费，面向

全国 840 个县的相关企业，展示服装、箱包、食品等第三期

相关题材的产品，以实际行动支持贫困地区外贸发展。 

第三，以国际化为导向，出口展招商、进口展招展双

管齐下，强化宣传舆论烘托，促进两个市场、两种资源对

接。 

第 122 届广交会以“一带一路”国家战略为统领，围绕

沿线相关国家地区市场，积极做好招商、招展及新闻宣传推

广工作。 

一是多措并举推进招商工作。一方面，在 17 个国家开

展 17 场远程视频招商活动，其中“一带一路”沿线国家约

占 35%；积极利用社交媒体、搜索引擎等互联网平台，通过

大数据实现精准招商；继续深化与领英、脸书、谷歌等专业

机构的合作，吸引更多采购商及参展企业领取并转发邀请

函，提高到会转化率；与国际知名通讯社和媒体合作发布“一

带一路”主题软文，直达 140 多个国家的 30 多万家全球媒

体；“广告惠新客”项目惠及 88 个国家地区，媒体互惠计划

共吸引来自 21 个国家地区的 35 家知名工商机构积极参与。 

另一方面，加大邀请力度，突出重点展区、重点国家、

重点客户群，“一带一路”沿线国家地区采购商邀请量约占

直邮邀请总量的 48%；增大对美国、加拿大、澳大利亚等优
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质客源国采购商的邀请力度，大力推进参展企业邀请采购商

活动，创新邀请手段和渠道，提升邀请工作成效；推进广交

会境外合作伙伴计划和广交会采购商激励计划、创新跨国采

购服务、强化重点客户关系管理等；携手航空公司在招商推

广方面开展深入合作，在 “一带一路”部分沿线国家地区

开展机票特惠活动，提升客户黏度和与会体验。 

二是提升进口展专业化水平。加强进口展招展推广力

度，通过境内外展会招展、路演推广、机构拜会、线上宣传

与精准营销等手段，拓展客户资源，近六成参展企业来自“一

带一路”沿线国家地区，包括埃及、马来西亚、孟加拉、土

耳其、印度尼西亚等沿线国家的行业巨头；拟在第三期试点

设立国际母婴用品专区，来自德国、澳大利亚、韩国等海外

母婴品牌将悉数登场；将举办各类境内外企业的贸易配对活

动，为两个市场、两种资源的对接创造有利条件。 

三是多渠道开展新闻宣传工作。第 122 届广交会在新闻

宣传上着力弘扬主旋律，汇聚正能量，向世界展示广交会的

独特魅力，以及我国外贸转型升级的时代风貌。与广州市委

宣传部和广州电视台合作拍摄广交会纪录片，全景展现广交

会 61 年的辉煌历程；在广州市主要商业中心播放广交会宣

传视频，营造城市宣传氛围；拟邀请境内外主流媒体约 100

家、记者 350 人到会采访，扩大国内外影响力。 

第四，紧贴市场需求，发挥多功能综合平台作用。 
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第 122 届广交会聚焦企业需求，与行业市场接轨，积极

做好高端资讯、配套活动及展览现场各类增值服务，充分发

挥广交会多功能综合平台作用。 

一是精心组织广交会出口产品设计奖（CF 奖）评选。在

各方的支持下，2017 年 CF 奖参评企业和产品数量均创历届

新高，共有 574 家企业申报产品 1086 件。经过 30 位各界专

家，以及 9位工业设计领域权威评审的严格评选，最终确定

来自 57家企业的 72 件产品获奖，广东、浙江、江苏、福建

和上海交易团获得最佳组织奖。我们将于第 122 届广交会第

一期，紧扣 CF 奖创办五周年的主题举办颁奖仪式，欢迎继

续关注和支持。 

二是着力打造各类论坛活动。第 122 届广交会继续扎根

企业需求，围绕 8大主题打造系列论坛，重点包括：第一期

的广交会（英国）国际市场论坛、机械行业高峰论坛，第二

期轻工行业的广交会联合国及国际组织采购日、软装设计论

坛，第三期的纺织行业高峰论坛。同时，还将举办系列品牌

营销和潮流趋势论坛，为企业提供全面的资讯增值服务。 

三是丰富设计对接服务。第 122 届广交会产品设计与贸

易促进中心（PDC）将吸引来自 14个国家地区的 100 多家优

秀设计公司参展，举办“斯堪的纳维亚设计”主题活动，并

联合浙江、宁波、福建交易团举办设计对接和贸易配对活动，

以丰富的设计服务，促成国际设计资源与广交会参展企业的



7 
 

对接交流，促进外贸产业基地转型升级。创新形式，扩大原

创设计时尚秀规模。  

第五，推动绿色发展常态化，全面提升广交会绿色发展

质量。 

为巩固“绿色广交会”发展成果，第 122 届广交会将继

续按照 100%的绿色展位普及率目标，实施系列举措，推动绿

色布展常态化，主要包括强化实施有效推进措施、制定品牌

评审管理细则、创新绿色展位奖评选模式、建立对违规简装

参展企业的处罚机制等，深入推进绿色可持续发展，全面提

升广交会绿色发展质量。 

第六，分步实施智慧广交会，提升展览服务信息化水平。 

一是持续优化展商展品查询系统。继续以官方网站展商

展品查询系统为基础，强化线上线下结合、创新展示模式。

该系统全面覆盖广交会所有展区、近 2.5 万家参展企业，供

采购商在展前预先了解、展中搜索定位广交会当届展商展

品、掌握最新动态，助力采购商制定个性化采购计划，提高

采购效率，同时提高参展企业的见客率。 

二是提升现场服务信息化水平。借助人脸识别技术进行

“人、证、照”信息比对核验和办证记录自动查询，助力安

全办展；进一步扩展投诉报障微信小程序的应用范围，增加

参展商证件状态查询、展位施工报图进度查询和现场服务工

单流转进度查询等新功能，提升与会展客商的服务体验。 
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第二部分  有关工作要求 

 

当前，广交会处于改革发展的关键时期，既面临着复杂

的经济环境，又面临着激烈的市场竞争，逆水行舟、不进则

退。在当前外贸回稳向好、结构优化调整的“新常态”下，

我们要居安思危，积极培育好、利用好广交会平台，按照提

升国际化、专业化、市场化、信息化水平的方向，齐心协力、

共同努力，推动广交会发挥更大更重要的作用。为此，各交

易团和商、协会要着力落实好以下几方面的工作： 

首先，循序渐进，分步实施，着力提升广交会专业化水

平。 

下一步的广交会专业化发展，将围绕展品专区及专业化

宣传这两项工作，相辅相成、双管齐下，同步推进。这两项

工作需要组展各方充分发挥各自优势，密切配合、共同开展。 

一是各商、协会要继续发挥行业专业优势，积极主动推

进相关工作。各商、协会作为行业组织，掌握行业和企业的

全面、专业资讯，是推动广交会专业化发展的重要力量。我

们要力争通过 3 届时间，即 2018 年秋交会前，在所有可行

的展区全部设置展品专区；力争通过 3 年，即 2020 年秋交

会前，建立全面系统的广交会专业展区宣传资料库。目前，

各商、协会高度重视、积极响应，所有商会已提交本届专业
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化宣传资料，但仍有个别商会未能按时提交下一步展品专区

的设置计划，请务必按计划抓好落实工作。 

二是各交易团要积极宣传，要求企业在申请展位时准确

填写企业对应的展品专区，作为展品专区安排的重要参考；

同时动员企业通过参展易捷通系统积极上传并更新线上展

品数据，丰富企业信息，既可帮助企业获得更多专业采购商

的关注，提高供采双方的效率，又可为广交会专业化宣传提

供更多素材来源，从而强化线上线下结合对展览效果的带动

作用。 

其次，规范交易团组团工作，加强参展企业和展位管理，

提升参展质量。 

刚才外贸司特别强调了各交易团要切实履行职责，提升

组团工作质量，在此，我重申以下两点： 

一是共同做好宣传教育工作，引导企业配合大会开展知

识产权、产品质量安全和贸易纠纷投诉等相关工作。第 122

届广交会投诉接待站的运作模式保持不变, 预防与现场受

理两手抓，维护正常交易秩序；继续邀请国家知识产权局专

利复审委员会、广东省知识产权局等单位驻会；通过广交会

微信公众号向参展企业推送知识产权保护信息，请各交易团

做好宣传教育工作，提醒参展企业，尤其是有涉嫌侵权和被

投诉记录的企业，加强自查自纠，按规定流程和要求应对投

诉。大会业务办还将专门印发《关于做好第 122 届广交会知
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识产权保护和贸易纠纷解决工作的通知》，请留意并重视，

共同做好知识产权保护和贸易纠纷处理相关工作。 

二是加强参展现场的组织管理。各交易团要强化对企业

参展行为的宣传引导、现场巡视和监督检查。针对近几届参

展企业提前撤展现象较为严重的情况，本届将强化撤展管

理，要求特装资质施工企业、搬运公司等撤展相关单位严格

按照大会规定时间安排撤展相关工作，不得擅自提前进场施

工作业，严禁提前撤展，对违规单位及参展企业将通报批评。

请通知参展企业严格遵守大会撤展时间，禁止提前打包、撤

展。 

再次，积极参与广交会多功能综合平台建设，充分发挥

广交会对企业转型升级的引导作用，共同助力广交会展览效

果的提升。 

广交会不断完善多功能综合平台，积极打造进口展、广

交会出口产品设计奖（CF 奖）、广交会产品设计与贸易促进

中心（PDC）及系列会议论坛等。各交易团要广泛宣传，积

极动员、组织企业踊跃参加广交会系列对接活动和会议论坛

活动，通过 PDC 助推国内制造与国际设计接轨，通过 CF 奖

帮助企业推广自主设计与自主品牌，在提升各类活动效果的

同时，推动企业加快转型升级步伐，为外贸发展方式转变服

务。同时，欢迎各交易团积极推荐对口的国内采购商与会，

提升进口展效果，并积极动员企业参与参展商邀请采购商活
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动，共同提升广交会采购商的数量与质量。 

最后，高度重视安全工作，确保安全办展。 

对于广交会来说，安全是根本，是生命线。7月 10 日商

务部安全工作会议上，钟部长专门强调，要高度重视广交会

的安全工作。请组展各方要以高度的责任感做好广交会的安

全管理，提早动员部署，积极配合大会落实相关证件管理、

电池和刀具类展品的管理等，责任到人，防范于未然，共同

营造安全、有序的展览环境。 

 

同志们： 

在大家的共同努力下，第 122 届广交会各项筹备工作进

展顺利。接下来，还有更多更重要的任务等待我们去完成。

我们要认真贯彻落实习近平总书记致第 120届广交会贺信和

李克强总理重要批示精神，稳中求进、创新驱动，以更好的

状态、更大的热情，投入到各项筹备工作中去，为促进外贸

结构优化升级、培育国际竞争新优势作出更大贡献，以优异

的成绩迎接党的十九大的胜利召开！ 

近年来，外贸中心着力推动“智慧广交会”建设，这是

广交会贯彻国家“互联网+”发展战略、提升信息化水平，

在数字化时代实现创新发展和转型升级的重要举措。目前，

“智慧广交会”建设已取得明显成效，并分步实施，我们将

陆续推进一系列重点项目，包括展馆 WIFI 无线网络升级改
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造、打造数据资源管理平台等。为了让大家进一步了解相关

情况，接下来请外贸中心（集团）规划发展部的刘维义同志

为大家作介绍。 

谢谢大家！ 

 

 

 


